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ABSTRACT

Die Eventbranche befindet sich in einem Auf-
wartstrend, mit kontinuierlich steigenden
Budgets und einem zunehmenden Fokus auf
innovative und nachhaltige Lésungen.

Eine umfassende Auswertung von mehr als
20 nationalen und internationalen Studien
und Paper aus den vergangen zwei Jahren
zeigt, dass die Ausgaben flr Events, Messen
und Meetings zuletzt stark gestiegen sind und
auch in Zukunft weiter wachsen werden.
Unternehmen investieren vermehrt in Events,
um ihre Marken zu starken, Kunden zu binden
und Mitarbeitende zu motivieren.

Technologische Innovationen wie Kinstliche
Intelligenz und Virtual Reality spielen dabei
eine zentrale Rolle, indem sie Events effizien-
ter und personalisierter machen.

Gleichzeitig gewinnt Nachhaltigkeit zuneh-
mend an Bedeutung: Immer mehr Unterneh-
men ergreifen MaBnahmen, um ihre Events
ressourcenschonend und umweltfreundlich
zu gestalten. Der European Green Deal und
andere regulatorische Vorgaben verstdrken
diesen Trend.
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Flir 2024 erwarten

22%

der Planer eine
Erhéhung der Budgets
um mindestens

POSITIVE ENTWICKLUNG DER EVENT-BUDGETS

Besonders im B2B-Sektor sind Messen und
Events weiterhin die wichtigsten Budget-
posten®, wobei die wirtschaftliche Erholung
nach der Pandemie eine entscheidende Rolle
bei dieser Entwicklung spielt®.

In den vergangenen Jahren zeigt sich ein klarer
Trend hin zu steigenden Budgets fir Events,
der sich in Zukunft fortsetzen wird.

der Meeting- und
Event-Experten in

Nordamerika, Asien-
Pazifik und Lateinamerika
erwarten fir 2025 einen
Anstieg ihrer Budgets.

Zahlreiche Studien und Umfragen belegen,
dass Unternehmen weltweit immer mehr in
Messen und Events investieren, um sich im
Wettbewerb zu behaupten und die sich
verandernden Anforderungen ihrer Zielgruppen

So erreichte das Volumen der Prasenzveran-
staltungen in Deutschland im Jahr 2023
bereits 74,4% des Niveaus von 2019°, und fir

zu erfillen.

Bereits flir das Jahr 2023 gaben 67% der Ver-
anstaltungsplaner in Europa an, dass ihre
Budgets fir Prasenz- und hybride Veranstal-
tungen im Vergleich zu 2022 gestiegen sind'.

2024 wird ein weiteres Wachstum erwartet®”’.

Die wirtschaftliche Erholung nach der Pandemie
hat dazu gefuihrt, dass Unternehmen weltweit
verstarkt in Events investieren und auch der
Ausblick positiv bleibt. So erwarten 70% der
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Ahnlich sieht es fiir das derzeit noch laufende 2019

Geschaftsjahr aus. Hier erwarten mehr als
22% der Planer am Ende eine Erhéhung der
Budgets um mindestens 20 %=>.

Meeting- und Event-Experten in Nordamerika,
Asien-Pazifik und Lateinamerika flir 2025
einen Anstieg ihrer Budgets®.

Prasenzveranstaltungen in Deutschland
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In Europa erwarten 65% der Experten
steigende Ausgaben® wahrend 82% der
Befragten flir 2025 Meetings mit einer Prasenz-
Kompenente planen?®,

Dieser Trend wird durch das wachsende
Bedlrfnis nach personalisierten, strategisch
geplanten Erlebnissen getrieben!!. Unterneh-
men erkennen zunehmend, dass maBge-
schneiderte Events ein effektives Mittel sind,
um nachhaltige Verbindungen zu ihren Kunden
aufzubaueni?13, Entsprechend zeigt die Aus-
wertung der Studien, dass die Nachfrage
nach Live-Events zunimmt!*!>1¢ wahrend die
Budgets flir rein digitale Events stagnieren
oder sogar rucklaufig sind”81°, Immer mehr

Unternehmen erkennen, dass personliche
Events unverzichtbar sind, um ihre Marken-
botschaften wirkungsvoll zu kommunizieren
und echte Interaktionen mit ihrer Zielgruppe
zu ermoglichen?0:21.22,

Die groBte Herausforderung der Branche

bleibt das Kostenmanagement®: 77% der
Planer rechnen damit, dass die Kosten fir die
Durchfiihrung von Events im Jahr 2024 im
Vergleich zu 2023 um bis zu 20% steigen
werden?®. Gerade in dieser Phase nutzen
Unternehmen Events verstarkt, um sich am
Markt zu differenzieren und sich Wettbe-
werbsvorteile zu sichern®.

Besonders stark investieren Branchen wie die
Technologie-, Finanz- und Versicherungs-
branche in Incentive-Reisen?® und Events, um
ihre Mitarbeitenden zu motivieren und zu
binden*2, Auch im B2B-Marketing bleiben
Messen und Kundenevents der wichtigste
Budgetposten®, wobei insbesondere Lead-
generierung und Markenpositionierung im
Fokus stehen303,
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Fir 2025 erwarten

65%

der Experten in Europa

steigende Budgets
fur Events.
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EINFLUSS VON TRENDS UND ENTWICKLUNGEN

Die Auswertung der Studien und Paper zeigt,
dass die Eventbranche sich in einem um-
fassenden Wandel befindet, der vor allem
gepragt wird von technologischen Innovatio-
nen, einem zunehmenden Fokus auf Nachhal-
tigkeit und sich verandernden Anforderungen
seitens der Teilnehmer.

Besonders hervorzuheben sind hier die
zunehmende Integration von Kinstlicher
Intelligenz (KI) sowie Automatisierungen333,

Sie verandern die Art und Weise, wie Events
geplant und durchgefliihrt werden. KI wird in
den kommenden Jahren eine Schlisselrolle
bei der Personalisierung der Teilnehmerer-
lebnisse einnehmen3*. Funktionen wie Teil-
nehmer-Matchmaking, personalisierte Con-
tent-Erstellung und die Verfolgung des
Teilnehmerengagements sind nur einige
Beispiele dafir, wie KI Events effizienter und
individueller gestalten kann3>.

Die Technologiebranche investiert verstarkt
in diese Entwicklungen. Unternehmen aus
diesem Bereich setzen auf hybride Event-
formate, um ein breiteres Publikum zu errei-
chen und den Teilnehmern mehr Flexibilitat
Zu bietens.

Denn trotz einer rlicklaufigen Nachfrage nach
rein digitalen Events bleiben hybride Veran-
staltungen relevant, da sie sowohl Vor-Ort-
als auch Online-Teilnehmer integrieren und
die Reichweite von Events erweitern¥.

Besonders in der Technologiebranche wird
dabei das Potenzial von Virtual Reality (VR)
fur immersive Erlebnisse genutzt — sei es fiir
virtuelle Produktprasentationen oder inter-
aktive Sessions383940,
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Ein weiterer zentraler Trend in der Eventbranche
ist der zunehmende Fokus auf Nachhaltig-
keit**2, Das Bewusstsein fir die 6kologischen
und sozialen Auswirkungen von Veranstaltungen

hat in den vergangenen Jahren stark zu-
genommen®,

Fast 90% der Veranstalter bevorzugen mitt-
lerweile Anbieter, die ein zertifiziertes Nach-
haltigkeitsmanagementsystem vorweisen
kénnen*. Und 61% der Event-Experten im
asiatisch-pazifischen Raum geben an, dass
Nachhaltigkeit ein wichtiger Faktor flr ihre
Planungsentscheidungen sowie flir die Aus-
wahl von Veranstaltungsorten und -dienst-
leistern ist*.

Dazu gehért beispielsweise eine gute
Anbindung an offentliche Verkehrsmittel, die
Nutzung regionaler und saisonaler Catering-
Optionen sowie die Reduzierung von Reise-
emissionen durch die Férderung von umwelt-
freundlicheren Transportmdglichkeiten.

Der European Green Deal und andere regula-
torische Rahmenbedingungen wie die Corpo-
rate Sustainability Report Directive (CSRD)
treiben diese Entwicklung weiter voran?,
sodass Nachhaltigkeit in den kommenden
Jahren ein noch wichtigerer Faktor fiir Event-
planungen wird¥,

Unternehmen, die friihzeitig auf diese Trends
setzen, kénnen ihre Position am Markt starken
und gleichzeitig ihren Beitrag zu einer nach-
haltigeren Entwicklung leisten4,

Besonders Unternehmen aus der Technologie-
und Finanzbranche, die zunehmend unter
dem Druck von ESG-Kriterien (Environmental,
Social, Governance) stehen, haben dies
bereits erkannt und setzen zunehmend auf
nachhaltige Eventkonzepte®°.
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European
Green

Deal

Fast

90%

der Veranstalter
bevorzugen Anbieter
mit einem zertifizierten
Nachhaltigkeits-
managementsystem.

Fir 61 0/0

der Event-Experten

im asiatisch-pazifischen
Raum ist Nachhaltigkeit
wichtig fir ihre Planungs-
entscheidungen sowie

fur die Auswahl von
Veranstaltungsorten
und -dienstleistern.




FAZIT

Die Eventbranche befindet sich auf einem klaren
Wachstumspfad — mit steigenden Budgets
und einer wachsenden Bedeutung fiir Unter-
nehmen weltweit. Aktuelle Studien zeigen,
dass die Budgets flir Events in den vergangenen
Jahren kontinuierlich gestiegen sind und auch
in den kommenden Jahren weiter zunehmen.
Die wachsende Nachfrage nach Live-Veran-
staltungen unterstreicht, dass Events nach
wie vor ein unverzichtbares Instrument flir
Markenbindung, Kundenerlebnis und geschaft-
lichen Erfolg sind.

Mehrere Faktoren tragen zu dieser positiven
Entwicklung bei. Die wirtschaftliche Erholung
nach der Pandemie, das zunehmende Inter-
esse an technologischen Innovationen wie
Kinstlicher Intelligenz und virtuellen Erleb-

nissen sowie der Fokus auf personalisierte
und strategisch geplante Events treiben das
Wachstum in der Branche voran.

Deshalb ist jetzt ist der optimale Zeitpunkt flir
Unternehmen, in Events, Messen und Mee-
tings zu investieren. Die positiven Zukunfts-
aussichten und der technologische Fortschritt
bieten eine einzigartige Gelegenheit, sich
frihzeitig Wettbewerbsvorteile zu sichern und
langfristig die eigene Position im Markt zu
starken.

Die Eventbranche ist bereit flir die Zukunft —
ebenso wie Unternehmen, die jetzt handeln.
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